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In functie de fazele ciclului de viata ale produsului, firma poate si adopte o anumiti strategie

in faza introducerii pe piati a produsului/serviciului, firma, in functie de obiectivele
stabilite, de natura produselor/serviciilor oferite pietei, de recuperarea investitiilor, de
anticiparea reactiilor concurentilor, trebuie sa aleaga intre strategia pretului inalt si strategia
pretului de penetrare. Calea de mijloc, adica adoptarea unei strategii de pret intermediare, nu
este recomandata deoarece ar aduce firmei toate dezavantajele ambelor strategii fundamentare
de pret.

in faza de crestere a produsului/serviciului, alegerea intre cele doua strategii fundamentale
de pret este determinata de doua aspecte:

- numadrul de competitori existenti pe piata si cotele de piata;

- necesitatea de a se mentine o stabilitate relativa a pretului.

in faza de maturitate a produsului/serviciului, ritmul vanzarilor stagneazi si inregistreaza
un sensibil declin. Elasticitatea ridicata a cererii si presiunea concurentei determind cote
procentuale tot mai scizute ale profilului. In aceastd fazi, ofertantii se afla intr-o situatie
dificild din cel putin doud motive:

- nu-si pot permite sd mareascd pretul, deoarece ar risca sd piarda din cota de piata;

- nu-si pot permite sd reducd pretul, deoarece ar risca sa nu-si recupereze cheltuielile si sa

genereze conflicte pe piata cu firmele concurente.
Abilitatea firmei constd in mentinerea pretului la un nivel constant prin valorificarea celolrlalte

componente ale mixului de marketing (politica de distributie si politica promotionald).

d)

in faza de declin a ciclului de viati al produsului/serviciului, firma va adopta strategia
pretului scazut, fapt ce va face produsul din ce in ce mai nerentabil. Scaderea pretului in aceasta
faza poate atrage consumatorii Tn magazine cu speranta cd acestia vor cumpara alte produse
ale firmei care sunt rentabile. Produsul aflat in faza de declin va fi mentinut pe piatd numai
pentru eventuala completare a gamei sortimentale sau in asteptarea lansarii pe piatd a unui
produs sau serviciu Inlocuitor.



